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PARA CONTEXTUALIZAR

Desde el 2010, los colombianos estamos viviendo una época de crecimiento sin prece-
dentes en lo que respecta a la penetración y uso de internet en el país.Durante los últimos 
tres años, pasamos de tener 2,2 millones de conexiones a internet a 8,8 millones.

Gracias a esto, hoy en día 8 de cada 10 colombianos tiene acceso a internet, bien sea 
porque tiene el servicio contratado en su casa, porque cuenta con dispositivos móviles 
con conectividad o porque tiene acceso en las escuelas, colegios, universidades, bibliote-
cas y puntos Vive Digital.

la totalidad de personas que tienen acceso a internet en Colombia: 

usa el correo electrónico.

¿PARA QUÉ USAMOS INTERNET EN COLOMBIA?

El  96%

El  79%
El  70%

EL 69% usa internet como medio de 
consulta de noticias.

tiene perfiles en diferentes 
redes sociales.

se conecta a sitios de entretenimiento.





Básicamente, una red social hace referencia a la forma cómo dentro de una estructura 
social determinada, un grupo de personas (o actores sociales) crea vínculos de relación e 
interacción entre ellos.

En ese sentido, el concepto de red social es una construcción teórica que nació en el 
seno de la sociología moderna para explicar la forma cómo los seres humanos se relacio-
nan entre sí. 

Con la irrupción de internet, los espacios de socialización tuvieron una transformación 
radical.Si antes estábamos limitados por espacio y tiempo a interactuar con un grupo de-
terminado de personas, gracias a la “red de redes” fue posible crear vínculos con personas 
de todo el mundo.

Básicamente, la visión inicial de internet como el gran nuevo archivo del mundo, fue 
desbordada por las posibilidades sociales del medio, lo que dio origen al social media 
como lo conocemos hoy en día.

¿QUÉ SON Y 
PARA QUÉ SIRVEN 
LAS REDES SOCIALES? 

La red social como sistema de interacción

Redes sociales en la era de internet

LA PRIMERA PERSONA EN USAR DE FORMA SISTEMÁTICA 
EL TÉRMINO RED SOCIAL (SOCIAL NETWORK) FUE EL 

ANTROPÓLOGO SOCIAL JOHN ARUNDEL BARNES EN SU 
LIBRO “SOCIAL NETWORKS” DE 1.972



HISTORIA DE LAS 

EN INTERNET
REDES SOCIALES

1971

1978

Estar conectado con el mundo nunca ha sido tan fácil y sencillo como lo es hoy. Después 
de que internet hiciera posible alcanzar a gente de todo el mundo con tan solo un botón, 
las redes sociales tuvieron un boom y se volvieron una de las más grandes industrias de 
nuestro tiempo.

Es enviado el primer EMAIL. 
Los dos computadores estaban ubicados uno justo al lado del otro.

1978
BBS (Bulletin Board Systems - tablero de boletines) permitió el inter-
cambio de datos con otros usuarios a través de líneas telefónicas.

Las primeras versiones de los NAVEGADORES fueron distribuidas  a 
través de USENET, y con los primeros tableros de boletines electrónicos 
nacieron los Flame Wars y los trolls.



SIXDEGREES.COM fue lanzado, permitiendo la creación 
de perfiles y crear listas de amigos. 

Se lanzó el sistema de mensajería instantánea de AOL, 
el cual popularizó estos servicios.

GEOCITIES, una de  las primeras redes sociales fue creadas.

La idea era que los usuarios crearan sus propios sitios web, categorizados en una 
de las seis ciudades del sistema.

1995

1994

1997

THEGLOBE.COM le dio a los usuarios la libertad de personalizar su expe-
riencia on-line permitiéndole publicar su propio contenido e interactuar con 
otros usuarios de intereses similares.

2000 Alimentada por años de crecimiento de internet, incluyendo las primeras redes socia-
les, la burbuja de las .COM estalló, afectando negativamente a las bolsas de valores y 
enviando a los emprendedores web de vuelta a sus tableros de planeación.

.COM



1997Es lanzado FRIENDSTER un sistema pionero en la conexión 
on-line de amigos.

Su base de usuarios creció a TRES MILLONES DE PERSONAS en los 
tres primeros meses.

2003
MYSPACE es lanzado oficialmente. 
Fue creado por una firma de Marketing Digital como un clon de FRIENDSTER. 
La primera versión fue codificada en tan solo

En los siguientes años muchos otros sitios de redes 
sociales fueron creados, algunos de ellos: TRIBE.NET, 
LINKEDIN, CLASSMATES.COM, JAIKU, NETLOG, ETC.

10 DÍAS. 

2004
FACEBOOK, es lanzado al público. Originalmente era una plataforma 
para que se conectaran los estudiantes universitarios de Estados Unidos.

La primera universidad en tener acceso al sitio fue Harvard. Más de la mitad 
de los 19.500 estudiantes se inscribieron en el primer mes.

2006
Es lanzado TWITTER. @

En el partido Japón vs. Dinamarca, durante el mundial del 2010, 
se publicaron 3.283 trinos por segundo.



2008

FACEBOOK sobrepasó myspace, convirtiéndose en la 

FIN

RED SOCIAL CON MÁS 
usuarios activos. 

Tanto Facebook como MySpace alcanzaron una 
popularidad superior a la de Friendster.

lanzamiento
2002

lanzamiento
2003

lanzamiento
2004

lanzamiento
2006

FRIENDSTER
90 MILLONES

MYSPACE
260 MILLONES

FACEBOOK
600 MILLONES

TWITTER
190 MILLONES



¿QUÉ ENTENDEMOS HOY EN 
DÍA POR REDES SOCIALES? 

Las redes sociales en Internet son comunidades virtuales donde los usuarios interactúan 
con personas de todo el mundo con quienes encuentran gustos o intereses en común.

Funcionan como una plataforma de comunicaciones que permite conectar gente que se 
conoce o que desea conocerse, y que les permite centralizar recursos, como fotos y vídeos, 
en un lugar fácil de acceder y administrado por los usuarios mismos.

De acuerdo a su constitución y naturaleza, existen varios tipos de redes sociales:

LAS REDES SOCIALES DE HOY EN DÍA ESTÁN FUNDAMENTADAS EN 
LA LLAMADA TEORÍA DE LOS SEIS GRADOS DE SEPARACIÓN, SEGÚN 

LA CUAL CUALQUIER INDIVIDUO PUEDE ESTAR CONECTADO CON 
CUALQUIER PERSONA EN EL PLANETA A TRAVÉS DE UNA CADENA 

DE CONOCIDOS CON NO MÁS DE CINCO INTERMEDIARIOS.

Redes sociales genéricas. 
Facebook, Google + o Twitter son las más conocidas.

Redes sociales profesionales. 
Sus miembros están relacionados laboralmente. Pueden 
servir para conectar compañeros o para la búsqueda de 
trabajo. Las más conocidas son LinkedIn, Xing y Viadeo.

Redes sociales verticales o temáticas. 
Están basadas en un tema concreto. Pueden relacionar 
personas con el mismo hobbie, la misma actividad o el 
mismo rol. La más famosa es Flickr.
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